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CIUDAD AUTONOMA DE MELILLA
VICECONSEJERIA DE CONTRATACION

SERVICIO DE RECAUDACION Y GESTION
TRIBUTARIA

512.- La Viceconsejera de Contratacion por Reso-
lucién nimero 988 de fecha 15 de marzo de 2005,
dispone lo siguiente: -

Visto informe del Servicio de Gestion Tributaria,
por el presente VENGO EN ACCEDER a la aproba-
cion definitiva Padrén del Impuesto sobre Vehiculos
de Traccidon Mecanica, ejercicio 2005, siendo su
importe total 1.153.392,18 Euros (UN MILLON CIEN-
TO CINCUENTA Y TRES MIL TRESCIENTOS NO-
VENTA Y DOS EUROS Y DIECIOCHO CENTIMOS
DE EUROS), y siendo el nimero de registros 47300.

Lo que se publica para su conocimiento, y de
acuerdo con la Ordenanza Fiscal General de la
Ciudad Autonoma de Melilla, contra la exposicién
publica de los padrones, y de las liquidaciones de los
mismos incorporadas, se podra interponer recurso
de reposicion, previo al contencioso-administrativo,
en el plazo de un mes a contar desde la fecha de
finalizacion del periodo de exposicién publica del
padron.

Melilla, 19 de marzo de 2005.
El Secretario Técnico.

J. Ignacio Rodriguez Salcedo.

PROYECTO MELILLA S.A.

513.- El Consejo de Administracion de Proyecto
Melilla S.A., en su Sesion del pasado dia 09/03/05,
enrelacién a las modificaciones en el Reglamento de
Uso con el que opera la Marca "Melilla Calidad",
adopto el siguiente acuerdo:

Quedan, por lo tanto, aprobadas las modificacio-
nes propuestas en el Reglamento de Uso con el que
opera la Marca "Melilla Calidad", por unanimidad.

El Secretario del Consejo de Administracion.
Juan José Vifias del Castillo.

CAPITULO I|.- DEL REGLAMENTO DE USO
Articulo 1.- Objeto.

El presente reglamento tiene por objeto el estable-
cimiento y regulacién de los contenidos siguientes:

a.- Las caracteristicas, en especial la calidad,
de los distintos sectores de actividad econdémica
sobre los que opera la Marca "Melilla Calidad", en
adelante la "Marca".

b.- Las normas relativas a la solicitud y otorga-
miento de la autorizacion de uso de la Marca.

c.- Los medios y 6rganos de control del uso de
la Marca.

d.- El régimen sancionador.

Articulo 2.- De la vinculacién de los usua-
rios de la marca.

El presente reglamento de uso es parte inte-
grante de la autorizacién de uso de la Marca. La
solicitud de autorizacién y la concesién de esta
Gltima, implican la plena aceptacién de su conte-
nido y de los contenidos especificados en cada
plan sectorial de actividad econémica en el cual se
determine, por parte del érgano de gestion, un
sistema de aseguramiento de calidad.

Articulo 3.- Eficacia de su contenido.

1. En ninglin caso se considera que el regla-
mento de uso de la Marca crea o regula relaciones
juridicas de los usuarios de la Marca entre si 0 de
éstos con terceras personas, especialmente con
los usuarios de los servicios o los beneficiarios de
los mismos. Estos Ultimos Unicamente podran
exigir de la Marca aquellas prestaciones que
expresamente reconozca a su favor este regla-
mento de uso, pero sin que en modo alguno
impliquen o supongan incumplimientos, legales o
contractuales, de los usuarios de la Marca respec-
to de los usuarios o beneficiarios de los servicios.

2. El reglamento de la Marca no puede conside-
rarse como una oferta unilateral de contrato res-
pecto de quienes no sean usuarios de la Marca.

Articulo 4.- Principio de conservacion del
reglamento.

La eventual nulidad de cualquiera de las normas
del reglamento tiene alcance limitado a la norma o
normas afectadas por tal nulidad.

CAPUITULO II.- DEFINICIONES
Articulo 5.- Titular de la Marca.

La marca es de titularizad de PROYECTO
MELILLA, S.A. y esta inscrita en la oficina Espa-
fiola de patentes y Marcas.



BOME NUM. 4175 - MELILLA, MARTES 22 DE MARZO DE 2005 - PAG. 675

Articulo 6.- Usuario de la Marca.

La persona fisica o juridica, privada o publica, autorizada por el Organo de Gestion de la Marca para el uso de
la misma.

Articulo 7.- Beneficiario de la Marca.

La persona, fisica o juridica, que tiene interés final en que la prestacién del servicio o realizacién de un producto,
sea efectuada conforme al sistema de aseguramiento de la calidad establecido por el Organo de Gestién de laMarca
y que queda identificado por la misma.

Articulo 8.- Sectores de actividad econdmica sobre los que opera la Marca.

La Marca "Melilla Calidad" opera, en los términos sefialados en el presente reglamento, respecto de aquellos
sectores de actividad econémica para los cuales se han definido planes de calidad que establecen un sistema de
aseguramiento de calidad. Dichos sectores de actividad econdmica seran los determinados en cada momento por
el Organo de Gestion.

CAPITULO lil.- PROCEDIMIENTOS DE AUTORIZACION
Articulo 9.- Requisitos de solicitud.
Las empresas interesadas en utilizar la Marca "Melilla Calidad" deberan cumplir con los siguientes requisitos:

- Empresas en activo con establecimiento o centro de trabajo en la Ciudad Autbnoma de Melilla que cuenten con
su correspondiente licencia de apertura o solicitud de estar tramitando dicha licencia.

Si se cumple estos conceptos, el Organo de Gestién admitira a tramite la solicitud, informando a la empresa
interesada de los otros requisitos exigidos (Normativa, Reglamentacion, Especificaciones técnicas, etc.).

Articulo 10.- Fases.

Las fases para la concesion de uso de la Marca se estructuran de acuerdo con el siguiente esquema.

PROMESA: PROMESA:
Informacion alaempresade Informacion a la empresa de
las diferencias las diferencias
No No

EMPRESA: Si EMPRESA: Si EMPRESA:
ISl — | Presentacion de solicitud a > ,Es Conforme? ) Presentacion de la ‘ . Procedimiento de
- Promesa ¢ documentacién a Promesa (45 LTS ’ autorizacion

Documentacién exigida en
el Plan de Calidad
AUDITORIA:
CONSEJO: CONSEJO: Auditoria de calidad de la
Concesiénde laMarca | CESESIC e < Evaluacién de la propuesta | ¢Es Conforme? “— empresa
Si Si

No No

PROMESA: Solicitud Informe Acciones ] EMPRESA:
Informacién a laempresa de + correctoras ! —> Implantacién de las acciones|
las diferencias Documentacién exigida en ] correctoras
el Plan de Calidad

+

Informe Auditoria
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Articulo 11.- Documentacion requerida.

Para iniciar el expediente de solicitud de autoriza-
cion de uso de la Marca, los posibles usuarios de la
Marca deberan aportar la siguiente documentacion
al Organo de Gestion:

- Escritura de constitucion o documento que
acredite su personalidad.

-N.ILF. 6 C.I.LF.

- Solvencia econémica y financiera (Balances,
Cuentas de Explotacion y Cuentas Anuales).

- Certificacion de estar al corriente de las obliga-
ciones tributarias y de seguridad social.

- Impuesto de Sociedades del afio anterior, o

declaracion del impuesto sobre la renta de la Perso-
nas Fisicas, en su caso.

- Licencia de apertura o solicitud de estar trami-
tandola.

- El érgano de Gestién podra solicitar cualquier
otro documento que estime conveniente que amplie
el conocimiento de la realidad empresarial del solici-
tante.

Articulo 12.- Memoria relativa a la solicitud
de la Marca.

La empresa o entidad que pretenda hacer uso de
la Marca en una o varias de las actividades que
realiza hara constar en la memoria los siguientes
aspectos:

1. Caracteristicas de la empresa (procedimiento
de fabricacién, manipulacién, canales de distribu-
cién, politica comercial...).

2. Actividades a los que se trata de aplicar la
Marcay sus caracteristicas especiales y diferencia-
das, definidos por sus especificaciones técnicas.

3. El solicitante debera describir sobre el modo de
utilizacion de la marca y, en particular, su localiza-
cién en las etiquetas, envases, carteles, videos,
peliculas o cualquier otro medio de presentacion,
fomento, promocion o publicidad de la actividad a la
que pretenda aplicar la Marca.

4. Proceso de fabricacién, o realizacion del servi-
cio, obviando secretos de fabricacion o fundamento
de patente, si se considera necesario.

5. Ubicacién de las instalaciones, en las que se
fabrica el producto, o se presta el servicio.

6. Cuantos datos estime el peticionario conve-
niente sefialar para la mejor resolucion de su
actividad, asi como para la mejor apreciacién del
interés que puede reportar el producto o servicio en
cuestion.

Articulo 13.- Autorizaciones deusoy clases.

1. La autorizacién es el Gnico titulo que permite
el uso de la Marca.

2. Las autorizaciones se conceden siempre de
forma expresa, por escrito, e irdn firmadas por los
representantes del Organo de Gestion.

3. Las autorizaciones se estableceran por perio-
dos anuales, durante los dos primeros afios de
concesion de la misma, y posteriormente por
periodos bianuales.

Articulo 14.- Principio de especialidad.

La autorizacién ampara Unicamente el uso de la
Marca para las actividades especificas para los
que haya sido otorgada. Cuando el usuario de la
Marca preste varios servicios o actividades a los
que se refiere la Marca, el uso de la misma queda
restringido a aquéllos objeto de la autorizacion. En
consecuencia, dicho usuario debera identificar de
forma clara en su documentacién mercantil, los
servicios o productos amparados por la autoriza-
cién.

Articulo 15.- Solicitud de la autorizacién de
uso.

Podran solicitar la autorizacion de uso de la
Marca, las personas fisicas o juridicas, privadas o
publicas que, de forma habitual, se puedan enmar-
car sus actividades empresariales o profesionales
dentro de los sectores de actividad econémica
paralos cuales el Organo de Gestién haya definido
en cada momento los correspondientes planes de
calidad, y cumplan los requisitos que se enumeran
en los propios planes y en el presente reglamento.

Articulo 16.- Requisitos paralaconcesiony
efectividad de la autorizacién de uso.

1. La solicitud de autorizacién de uso de la
Marca debera dirigirse al Organo de Gestion de la
Marca e ira suscrita por el empresario o entidad
solicitante, con indicacién de las actividades eco-
némicas para las que requiere dicha autorizacion.
Asimismo contendra la declaracion expresa de la
aceptacion integra del presente reglamento de uso
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y del plan de calidad especifico de su actividad
econémica o producto, asi como la aceptacion a
someterse a un procedimiento de auditoria de cali-
dad previo a la autorizacion de uso definitivo de la
Marca. En posteriores renovaciones temporales de
autorizaciones de uso de la Marca, el usuario intere-
sado de la misma también vendra obligado a some-
terse a cuantos procedimientos de auditoria de
calidad se requieran hasta obtener la renovacion de
autorizacion de uso de la Marca.

2. El Organo de Gestién procedera a auditar por si
0 a través de la auditoria contratada, el grado de
cumplimiento del presente reglamento y de los
planes de calidad correspondientes por parte del
solicitante, y en su consecuencia, elevara el Organo
de gestién de la Marca el preceptivo informe para que
éste resuelva sobre su otorgamiento.

3. A partir del primer afio de renovacion de autori-
zacién de uso de la marca, y una vez otorgada la
autorizacion, ésta quedara en suspenso hasta tanto
el autorizado efectue a favor del Organo de gestion de
la Marca el desembolso de dinero, cuyo importe
quedara establecido en cada momento por el Organo
de gestion para cada uno de los sectores econdémi-
cos, y por cada tipo de actividad econdmica a que se
refiera la autorizacion. Para desembolsar la indicada
cantidad, el autorizado dispondra de un plazo de
quince dias naturales a partir de la fecha de otorga-
miento de la autorizacion, transcurridos los cuales
sin que se hubiere procedido al desembolso, la
autorizacion quedara sin efecto.

Articulo 17.- Caducidad de la autorizaciéon de
uso.

1. Las autorizaciones temporales caducan por el
mero transcurso del plazo para el que fueron conce-
didas.

2. Las autorizaciones indefinidas caducan por
renuncia del usuario de la Marca.

3. Cuando el Organo de gestion en cualquiera de
las revisiones posteriores a la certificacion proceda
a auditar, por si 0 a través de auditoria concertada,
y verifique que el usuario de la Marca no cumple con
los requisitos establecidos en el presente reglamen-
to 0 en los planes de calidad especificos del sector,
se le concederd para su cumplimiento y evidencia un
plazo de 90 dias, si transcurrido dicho plazo no
cumple con los requerimientos, dara lugar a la
caducidad de la autorizacion de uso.

4. El Organo de Gestion podra rescindir la
autorizacion de uso de la Marca en el caso de que
el usuario de la misma no presente, si procede, en
el plazo de seis meses desde su autorizacion
Licencia de Apertura de local de negocio.

5. Toda autorizacion caduca, ademas, en caso
de suspension de pagos, concurso de acreedores,
quiebra, liquidacién, fusién absorcién, cesién de
fondo de comercio o alguno de sus elementos del
usuario de la marca. Este dltimo no podra dar
como garantia el derecho de uso le corresponde
sobre la Marca, ni tampoco podra ser éste embar-
gado o ser objeto de atras medidas de ejecucién.
No obstante, en el caso de suspensién de pagos,
si el suspenso y los interventores solicitaran de
formarazonadala no caducidad de la autorizacion,
y siempre que ofrecieran garantias del cumpli-
miento del reglamento de uso, los 6rganos de la
marca podran exceptuar de la caducidad el usuario
de la Marca en suspension de pagos.

CAPITULO IV.- CONDICIONES DE USO
Articulo 18.- Dimensiones de la Marca.

La Marca solamente podra utilizarse de manera
accesoria y nunca a titulo principal o substitutito
de la marca del usuario. En particular, la Marca no
podra tener una dimension igual o mayor a la
marca del usuario ni estar colocada en un lugar tan
predominante que induzca a error sobre su verda-
dera naturaleza de Marca.

Articulo 19.- Publicidad.

Correspondera, Unicamente, la Organo de ges-
tion la realizacion de las campafias de publicidad
y promocion de la Marca, debiendo las personas
autorizadas para su uso, abstenerse de realizar
actos publicitarios o promocionales de la Marca,
sin el consentimiento expreso del Organo de
gestion.

CAPITULO V.- DE LOS ORGANOS Y MEDIOS
DE CONTROL DE USO DE LA MARCA.

Articulo 20.- De los érganos y medios de
control de uso de la Marca.

El control de uso de la Marca se efectuara por
el correspondiente Organo de gestion y la Auditoria,
conarreglo aladistribucién de funciones que sobre
esta materia se establece en el presente Capitulo
respecto de cada uno de los 6rganos sefialados.
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Articulo 21.- Composicién del Organo de ges-
tion.

Con el caracter de 6rgano de gestion Asesor
Permanente, se crea el Organo de Gestion, cuyo
régimen de funcionamiento se desarrollar a través
del oportuno Reglamento de Régimen Interno y que
estard compuesto por:

- El titular de la Marca, Proyecto Melilla, S.A.

- Dos personas designadas por la Ciudad Auténo-
ma de Melilla.

- Una persona designada por la Camara Oficial de
comercio, Industria y Navegacion de Melilla.

- Dos personas designadas por la Confederacion
de Empresarios de Melilla.

- Y cualquier otro representante que se estime
conveniente en un futuro, en funcién de la prevista
ampliacion de los sectores econdmicos para los que
se haya desarrollado planes de calidad.

Articulo 22.- Funciones del Organo de ges-
tion.
Seran las siguientes:

- El control de uso de la Marca, de conformidad
conlo establecido en el presente reglamentoy en los
planes de calidad especificos.

- Determinar los planes de calidad correspondien-
tes a los sectores de actividad econémica que en el
futuro queden amparados por la marca "Melilla Cali-
dad".

- Disefar los procedimientos operativos para el
cumplimiento del reglamento de uso.

- Formar los expedientes en los casos de infrac-
ciones, y determinar las sanciones a los usuarios,
gque deban recogerse en el reglamento de uso.

- Emisién de informes en relacion con la entrega
de autorizaciones de uso de la Marca, nuevas
admisiones, expedientes de reclamacionesy proce-
dimientos sancionadotes.

- Proponer las accionesy programas de formacion
gque se estimen convenientes para el adecuado
desarrollo de las politicas de calidad establecidas
para cada sector econémico.

- Proponer las acciones y programas de promo-
cion de la Marca.

- Proponer para su consideracion planes de mejo-
ra de calidad de las distintas actividades econémi-

cas alas que se aplique el presente reglamento de
uso.

- Otorgar las autorizaciones de uso de la Marca
y renovaciones de la misma, de conformidad con
las normas de este reglamento.

- 'Y cualquier otra funcién que se estime conve-
niente en un futuro.

Articulo 23.- Designacién de la auditoria.

El Auditor de la Marca sera designado por el
Organo de Gestion de la Marca por el periodo de
tiempo y condiciones que establezca el mismo.

Articulo 24.- Independencia.

El Auditor ejerce sus funciones con indepen-
dencia y de conformidad con lo previsto en este
Reglamento.

Articulo 25.- Funciones del Auditor.

Corresponde al Auditor realizar los trabajos que
le encomiende el Organo de Gestién de la Marca,
en materia de control de procesos, verificacion de
cumplimiento de los correspondientes planes de
calidad sectoriales, y examen de reclamaciones y
Sus causas.

Al Auditor de la Marca le corresponde la emision
de los correspondientes informes de cumplimiento
de los planes de calidad sobre las actividades
realizadas por los solicitantes o usuarios de la
marca, los cuales seran entregados al Organo de
Gestion para su deliberacion.

CAPITULO VI.- DISPOSICIONES FINALES
Articulo 26.- Defensa de la Marca.

1. En el caso de infraccion de la Marca corres-
pondera uUnicamente al Organo de Gestion la
legitimacion para ejercitar las acciones que co-
rrespondan para la defensa de la Marca, quedando
expresamente prohibido a los usuarios ejercitar
cualquier tipo de accion en tal sentido.

2. Si alguna persona autorizada tiene conoci-
miento de una infraccién o utilizacion ilicita de la
Marca, debera ponerlo en conocimiento inmediato
del Organo de Gestién, comunicandole los datos
precisos para que el mismo pueda ejercitar las
acciones pertinentes.

Articulo 27.- Responsabilidad por defectos.

1. Las personas autorizadas para utilizar la
Marca serén las Unicas responsables de los defec-
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tos de sus productos o de la prestacion irregular de
sus servicios, de tal forma que, no podran en ningun
caso, responsabilizar al titular de la marca o al
Organo de Gestion por este hecho.

2. En todo caso, el usuario de la marca debera
asumir por cuenta propia las indemnizaciones y
perjuicios ocasionados a terceros que se deriven de
Sus acciones u omisiones.

Articulo 28.- Sanciones.

1. En el supuesto de incumplimiento de las
normas del presente reglamento, asi como de las
ulteriores y posibles modificaciones que legalmente
se realicen del mismo, se revocara con caracter
automatico la autorizacion otorgada para utilizar la
Marca, sin que la persona autorizada pueda exigir
del titular de la misma o del Organo de Gestion
indemnizacion alguna.

2. La persona autorizada sera responsable, por
dicho incumplimiento, de los dafios que se causen
al titular de la Marca, al Organo de Gestién o a
terceros.

Articulo 29.- Modificacién del Reglamento.

Las modificaciones del presente reglamento se-
ran notificadas a las personas autorizadas para que
las acepten y cumplan a los efectos de poder
continuar utilizando la Marca.

MINISTERIO DE FOMENTO
AUTORIDAD PORTUARIA DE MELILLA

NOTIFICACION DE INCOACION DEL EXPEDIEN-
TE SANCIONADOR NUM. 225/2004 A D. SAID
MOHAMED TAHAR (D.N.I. 45.286.907)

514.- De conformidad con lo dispuesto en Ley 30/
92, de 26 de Noviembre, del Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Comun, cuando los interesados en
un procedimiento sean desconocidos, se ignore el
lugar de la notificacion o el medio a que se refiere el
punto 1 de este articulo, o bien, intentada la notifica-
cion, no se hubiese podido practicar, la notificacién
se hara por medio de anuncios en el tablén de
edictos del Ayuntamiento en su altimo domicilio y
en el "Boletin Oficial de la Ciudad Autonoma de
Melilla".

Asunto; NOTIFICACION DE INCOACION DEL
EXPEDIENTE SANCIONADOR N° 225/2004 A D.
SAID MOHAMED TAHAR.

Con relacion al asunto de referencia, se pone
en su conocimiento que mediante escrito fechado
26/10/04 y registrado el dia siguiente con Salida
de Direccion n° 249, el Director de la Autoridad
Portuaria de Melilla, vista la denuncia formulada
contraVd. por presuntainfraccién del Art. 114.1.a)
de la Ley 27/92, de 24 de Noviembre de Puertos
del Estado y de la Marina Mercante, modificada
por Ley 62/97 de 26 de Diciembre y por la Ley 48/
2003 de 26 de Noviembre, en relacion a los Arts.
14 17y 77 del Reglamento de Servicios, Policiay
Régimen del Puerto de Melilla (O.M. 14-05-76) vy,
consistente en:

Depositar el vehiculo matricula ML-5185-D en
doble fila entorpeciendo la circulacién, en la Esta-
cion Maritima sita en la carretera principal del
Puerto Comercial de Melilla, el dia 31/08/04 a sus
01:00 horas.

Acordé la incoacion de un expediente sancio-
nador en relacién con los hechos resefiados, para
determinar si son constitutivos de la infraccion
citada, debiendo significarle que la cuantia de
multa correspondiente a dicha infraccion es de
SESENTA EUROS ( 60 €), de acuerdo con el
articulo 120 de la vigente Ley de Puertos del
Estado y de la Marina Mercante y al Arts. 77.2y
77.54 del Reglamento de Servicios, Policia y
Régimen del Puerto de Melilla. Se ha nombrado
Instructor del Expediente sancionador a D. Fran-
cisco Narvéaez Lépez y Secretario a D. Juan José
Suarez Guillen, siendo su régimen de recusacion
el contenido en los Arts. 28 y 29 de la Ley 30/92,
de 24 de noviembre.

En el caso que esté Vd. conforme con dicha
multa, puede satisfacerla con un 20% por ciento
de bonificacion en el plazo de diez (10) dias
habiles a contar desde el siguiente a la publica-
cion del presente escrito de Incoacion/Propuesta
de Resolucion en el Boletin Oficial de la Ciudad
Autonoma de Melilla (BOME), en la Caja del
Organismo (Negociado de Tesoreria).

De no estar conforme y si lo considera oportu-
no, al amparo de lo dispuesto en el Art. 24.2 del
R.D. 1398/1993, de 4 de Agosto, mediante escrito
dirigido al Sr. Instructor del expediente, dispone
de un plazo de quince (15) dias habiles, a contar
desde el dia siguiente a la publicacién del presen-
te escrito en el BOME para aportar cuantas





